Anzeigendruckunterlagen
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Die Herstellung von Tiefdruckanzeigen hat
n den letzten Jahren groBe Schritte in Rich-
tung einer dringend notwendigen Standar-
disierung gemacht. Diese Entwicklung war
n den 70er- und 80er-Jahren nicht unbe-
dingt vorhersehbar, denn die Anfange nah-
men sich — gemessen am Status quo — ge-
radezu mittelalterlich aus.

Damals wie heute benutzten die einzelnen
Tiefdruckhduser Druckfarben mit unter-
schiedlichen Farborten. Somit hat bis heute
jede Tiefdruckerei ihren eigenen Farbraum:
Cyan ist noch lange nicht gleich Cyan. Es

Standards forcieren —
es geht!

Der Traum von der gleichmaRigen Wiedergabe
eines Motivs in verschiedenen Printmedien ist
beinahe Wirklichkeit. Dennoch hat die Branche
noch einige Aufgaben zu bewdltigen, um dieses
Ziel zu erreichen. Eine davon ist die direkte Uber-
tragung von Anzeigen auf die Druckform, z.B.
via Internet, und somit die »Blindproduktion«

einzelnen Verlagshduser unterworfen war
und somit variantenreiche Ergebnisse liefer-
te) nun bereits eine Ergebnisvielfalt ein-
grenzende Druckvorlage — einen Filmsatz,
spater Daten - liefern konnten. Fachleute
versprachen sich davon eine stabilere Um-
setzung der Motive in den verschiedenen
Printmedien.

Es ist der Hartnéckigkeit einiger weniger zu
verdanken, dass die Dunkelheit jener Zeit
tiberwunden scheint. Die Griindung des ICC
(International Color Consortium, www.co-
lor.org) und spéater dann der ECI (European
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reichen. Eine davon ist die direkte Ubertra-
gung von Anzeigen auf die Druckform, z.B.
via Internet, und somit die »Blindproduk-
tion« von Anzeigen. Um dies zu gewdhr-
leisten und auch die Kostenseite im Griff zu
behalten, missen die Prozesse bei Technik
und Administration bekannt und nach Best-
Practice-Prinzip steuerbar und sicher auf-
einander abgestimmt sein, und zwar ver-
lagsiibergreifend. Die positiven Effekte fir
alle Beteiligten liegen auf der Hand: Die Vor-
stufendienstleister unserer Kunden mdissen
weniger diversifizieren. Fir die Kreativ- und
die Mediaagenturen wird die Informations-
pflicht weniger komplex. Die Verlage kén-
nen sich darauf verlassen, dass sie ein Da-
tenformat und einen Farbraum bekommen.
Die qualitativen Ergebnisse werden dadurch
berechenbarer und damit stabiler, also letzt-
lich besser. Derzeit unternehmen die Verla-
ge immer noch groBe Anstrengungen, das
eingehende Anzeigenmaterial in ein druck-
bares Datenformat und in den richtigen
Farbraum zu transformieren. Aufgrund der
Vielfaltigkeit der Ausgangsbasen ist ma-
nuelles Eingreifen immer noch erforderlich.
Zum faktischen Erreichen dieses Ziels bildet
die Druckunterlagen-Datenbank Du.On
von Mediaservice Wasmuth (www.druck-
unterlagen-online.de) eine sehr gute Aus-
gangsbasis. Allein die Transparenz iber die
technischen Details aller relevanten Print-

» Die Transparenz wird alle an der Produktionskette Beteiligten
dazu zwingen, die Standardisierung weiter zu forcieren, auch in
den Bereich der Administration hinein. ¢¢

gab schlichtweg keine Informationen Gber
die »Hausstandards«. Zudem wurden noch
enorme Anstrengungen zum Schutz der
hauseigenen Vorstufenabteilungen unter-
nommen, Verschleiern war Programm. Ten-
denzen zur Vereinheitlichung fanden nurim
Zeitlupentempo statt. Und genau dies war
die Problemstellung, als vor einem Viertel-
jahrhundert die ersten Pioniere unter den
Agenturen und Anzeigenkunden sich in der
so genannten Zentralreproduktion von An-
zeigen flr den Tiefdruck versuchten. Der
Durchbruch der Offset-Tiefdruck-Konver-
sion machte es plétzlich méglich, dass An-
zeigenkunden statt aufwandiger Reproduk-
tionsvorlagen (deren Umsetzung sehr der
Qualifikation und auch der Philosophie der

Color Initiative, www.eci.org) leitete eine
Wende ein. Vor allem die ECI in enger Zu-
sammenarbeit mit dem BVDM (Bundesver-
band Druck und Medien, www.bvdm-on-
line.de) hat bahnbrechende Arbeit geleistet.
Heute haben wir nicht nur vollstindige
Informationen Uber die jeweiligen Haus-
standards, wir haben sogar einen gemein-
samen Standard: Den PSR (Prozessstandard
Rotogravure, Informationen dazu unter
www.eci.org) kénnen alle européischen
Tiefdrucker verarbeiten. Der Traum von der
gleichmaBigen Wiedergabe eines Motivs in
verschiedenen Printmedien ist also beinahe
Wirklichkeit.

Dennoch hat die Branche noch einige Auf-
gaben zu bewdltigen, um dieses Ziel zu er-

medien wird den Prozess der »Normalisie-
runge vorantreiben, der dann bereits beim
Erschaffer der Druckvorlage beginnt. Ge-
nau diese Transparenz wird alle an der Pro-
duktionskette Beteiligten auch dazu zwin-
gen, die Standardisierung weiter zu forcie-
ren, auch in den Bereich der Administration
hinein. Denn dort verursachen die kauf-
madnnischen Prozesse — Eingangsverwal-
tung, rechtliche Prifung, Rechnungsvorbe-
reitung — erheblichen Aufwand. Am gliick-
lichen Schluss dieser Entwicklung wird dann
endlich ein Kommunikations- und Trans-
portsystem stehen, das alle Vorgédnge um
das Anzeigenhandling, die Produktion und
die kaufmannischen Prozesse abbildet. Der
Weg dorthin ist eigentlich gar nicht so lang.
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