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Audi macht Werbuny einfach

Bisher lieB Audi Handleranzeigen von der Agentur
gestalten. Mit dem neuen ,WerbeBaukasten®“
kinnen das die Hindler selbst — und sogar buchen.
Wenn Horst Hiilsmeyer aus Liibbecke eine An-
zeige in der ortlichen Presse platzieren wollte,
dann war sein Aufwand betrichtlich. Zuerst
musste er sich eine Vorlage im Audi-PartnerNet
aussuchen. Dann fiillte Hiilsmeyer
handschriftlich ein Bestellformu-
lar aus und beschrieb die individu-
ellen Wiinsche seines Autohauses—
vom Handling der Druckvorlage
bis zum Ubermitteln seines Logos.
Anschlieflend faxte er das Formu-
lar an den Audi Handels Service.

Der AHS priifte die Vorlage hin-
sichtlich Qualitat und Einhaltung
der Corporate Identity. Dann gin-
gen die Daten an die Agentur Herr-
werth + Partner, die daraufhin die
Anzeige erstellte. Nach Korrektur
und Freigabe durch den AHS iiber-
mittelten die Miinchner die Druck-
vorlage an den Handler oder den
Verlag. Den Erhalt lief} man sich
telefonisch bestatigen.

Damitist seit Marz Schluss. Von
der Anzeigengestaltung iiber die Medienaus-
wahl bis hin zur Buchung beim Verlag haben die
Héndler die Méglichkeit, ihr Marketing iiber
den Audi WerbeBaukasten komplett online abzu-

BAUSTEINE Seit Mrz
arbeiten die Audi-Hdindler
mit dem neuen System.

wickeln. Geholfen hat Audi die Firma Brand Ad,
Fiirth. ,Das System ist einfach, spart Zeit und es
bedarfkeiner extra Schulung”, lobt Andrea Pau-
ser, Team-Koordinatorin Handelsmarketing On-
line in Ingolstadt. ,Auflerdem wird damit die
Audi-CI konsequent eingehalten.” Bislang zahl-
te Pauser bereits 1800 Buchungen.

Der Baukasten enthilt alle vom
Konzern erwiinschten Vorlagen
samt Motiven und eine Auswahl
an Werbetexten. Buchen konnen
die bundesweit 2000 Handler und
Servicebetriebe direkt in be-
stimmten Ausgaben und Rubri-
ken von 16000 regionalen und
tiberregionalen Zeitungen, Mittei-
lungs- und Amtsblattern (Media-
Tool: Mediaservice Wasmuth,
Hamburg). Dort sind alle Tarife
und Rabatte hinterlegt. Die Fein-
daten werden elektronisch tiber-
spielt. In einer zweiten Ausbau-
stufe lassen sich Materialien wie
Briefpapier, Visitenkarten und
Flyer gestalten; die Daten gehen
online an die Druckerei.

Fiir Hiilsmeyer in Liibbecke bei
Osnabriick und die anderen Audi-Partner ver-
einfacht sich noch mehr: Auch personalisierte
Mailings und E-Mails konnen sie auf Sicht {iber
den Baukasten abwickeln. « Thomas Forster
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